La France a I'ispo sous le label “French Alps”

La CCI de Savoie poursuit sa politique d’aide &
P'export des entreprises francaises en favorisant

leur présence a I'ispo.

Pour la 6* fois consécutive, la CCI
de la Savoie monte: une opération
d'encadrement, destinée 4 accom-
pagner les entreprises régionales
sur fe terrain de lspo hiver, Le
nombre de participants se monte
4 23 pour cette année, avec un
tiess de nouveaux entrants, notam-
ment Inook (raguette a neigel,
Dupraz (snowboard), EkoSystem
(vétements technigues), AlpControl
(chaussures) _ Les entreprises par-
ticipantes regolvent de la Région
Rnbne-Alpes une assistance (stand
| deplacement | s&jour) se situant
autour de 1.500 a 2,000 eurcs.
Le gain ? Par-deld les contacts
nouss dans les aliées, il se situe
avant lout au niveau de la visibi-
lité. Selon Nathalie Saint-Marcel
(€L de la Savoie) « *Lispo est une
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énorme mochine. Uine petite entre-
prise peut s’y perdre comme une
goutte dans I'océan. Le fait d'éire
présent sous ‘appeliation “French
Alps" donne une identite régionaie”.
Plus concrétement, le nouvel
entrant Alain Caimet (AlpContral)
detaille les bénefices quil entend
retirer ¢ un soutien institutionned (tire
a-contre). L'assistance linguistique
viert en téte de kste. D'autres met-
tert en avan le plus de crédibikté
que leur apporte le label “French
Alps”. Aneh Visocekas, créateur de
Iz socété U-Bak (glets d'ave-
lanche), explique | “Je ne sais pos
e que (o va me coliter. Je suis déj
venu d l'ispo en 2003, pour reni-
fier le marché. J'avais gagné un
Award. Je reviens sous le label
“French Alps” pour bénéfioer de la

bonne réputation technologique et
commercigle de g région, pour
développer mes reseaux au plon
local, pour profiter des conseils de
la CC1 sur fle métier d'entrepreneur”.
Eclairage complémentaire de Jean-
Miche!| Meachetany (Marpha), prime
cette année : "L économie réglisee
n'est peas énarme, mois Messisiance
marketing de Jo CCOl est un gros

plus : aliments et boissons sur le
siond, communigués de presse,
petit film, visite de détoillants fran-
guis". En conitrepoint, on doit
aputer que cerfaines entreprses
nont pas réften ['expenence. C'est
le cas, par exemple, de Titicaca
{skis). Iy a une rasson a oeda - ligu-
dafion judiciaire. La O ne peut pas
tout, (M) =

AlpControl
Pourquol, Alain Calmet
est-il présent sur le
stand de “French
Alps” ? “Je mets sur le
marché un appul de
tibio amovible qui per-
met de skier avec des
chaussures de marche.
Mon produit figure
parmi les finalistes des
Awards de I'ispo. Je
porle pas aliemand, Mon
dossier de presse g été
troduit et on me donnera
un appul linguistigue
sur ploce. Groce aux
andes, mon ‘stand me
reviendro ¢ 1,000 suros
ou lieu de 3.000. Mes
brochures serant distr-
buées par les outres

membres du'ﬂﬁ
Le soi, e serci dafis une.
dynamique de groupe".

Avsc son appui de Gbia amowvibie,
Alain Calme? (société AlpContral)
figure parmi I fiste des fmalistes
des ispo Brand New Awards.



